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Agenda

1. Marcas y Publicidad
2. Mujeres

3. Mujeres + Publicidad

4. Reflexiones







LA PUBLICIDAD TIENE UN ROL

| ; 50 Me muestra fendenc ias.




LA PUBLICIDAD ES VALORADA

| 5 5 O Opina que es relevante

; 3 5 O Es parte de la cultura




LAS PERSONAS LES EXIGEN A
LAS MARCAS BUENAS PRACTICAS

Cree gque las marcas
tienen el poder para
cambiar el mundo,
incluso mas que sus
pPropios gobiernos.

Truth About Global Brands, Truth Central 2015



LES ASIGNAN RESPONSABILIDAD

Cree que las marcas

globales tienen el

poder para crear un
O mundo mejor

Truth About Global Brands, Truth Central 2015






MILLENNIALS MAS SEGURAS




SABEN QUE SU APORTE A LA
SOCIEDAD ES VALIOSO

Confia en que las mujeres ocupardn
O cargos de responsabilidad y poder
Cree que las mujeres estan
O demostrando que son mas
iInteligentes que los hombres

Truth About Millenial Women, Truth Central 2015



TIENEN ALTAS EXPECTATIVAS
DE LAS MARCAS

C mp p d ’r
Im ’r espo
O ueran mMAs boro’ros.







AUN TENEMOS TRABAJO POR HACER

Hay publicidad que caricaturiza o
las mujeres y les resta valor
O [63% Chile y El Salvador]




El 30% de los anuncios mas emitidos en television :

reproduce estereotipos sexistas, segun un estudio del La Polémica sexista con e| nuevo SpO
CAA o o .
publicitario de la RAE

El anuncio de Shakelton levanta quejas entre grupos feministas

Sociedad

Polémica en redes por frase sexista de
publicista de Wom

Bonifaz tildé de "feminazis" a los que critican la publicidad de la empresa telefénica.

Machista: Publicidad de marca de cloro

en revista femenina fue duramente
criticada en redes sociales

The Clinic Online | 18 Enero, 2016 Tags: clorox, detegents, mac hismo




LA PUBLICIDAD TIENE UN ROL IMPORTANTE
APOYANDO Y POTENCIANDO A LA MUJER

La publicidad podria apoyar a las
mujeres en sus cCausas



FEMVERTISING

[FEMALE + ADVERTISING]

Publicidad que emplea talento pro-femenino (# feminista),
mensajes € imagineria para empoderar a mujeres y ninas.




DICHO DE OTRA FORMA

MUJER ESTEREOTIPOS MUJER REAL




ESTEREOTIPOS

Mr. MUsculo -



https://youtu.be/bOEPniD1WNI



https://youtu.be/eCyw3prIWhc
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Lysoform -



https://youtu.be/YOM--yeUJMs

LAS MUJERES SE LIBERAN DE LOS ESTEREOTIPOS DICIENDO:

A LA “SUPER MAMA"
A LA “DUENA DE CASA"
A LA “MUJER QUE DEBE HACER MAGIA”"

S| A ELEGIR QUE MUJER QUIERE SER Y
CUANDO QUIERE SERLO

Los grandes segmentos a observar el 2016, GFK ADIMARK




OPORTUNIDAD PARA LAS MARCAS:

TENER UNA OPINION QUE TENGA UN ROL
SIGNIFICATIVO EN LA VIDA DE LAS PERSONAS.
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https://youtu.be/5eJYW4ew5eg

HONORING EXCELLENCE IN PRO-FEMALE ADVERTISING

@ sheknows media
THE 2016

#Hfemvertising
AWARDS

VOTING BEGINS 8/5

En 2015, SheKnows Media lanzé los Premios #Femvertising en honor a las marcas que estan
desafiando los estereotipos de género, mediante mensajes a favor de las mujeres y las
imagenes en los anuncios que se dirigen a las mujeres.

Visitar pdgina:


http://femvertisingawards.com/



https://youtu.be/litXW91UauE

Desde gque Dove habla de
“la belleza real” (2004):

Sus ventas se duplicaron.

Incremento las ventas en 24
millones de dolares

Consiguid una exposicion
valorada en 52 millones de
dolares.

En e encuesta encuesta
femvertising fue la marca mas
recordada.

2015, Femvertising , elaborada por el portal SheKnows



MUJER REAL

Mamad Luchetti — Licuadora Mamad Luchetti — Luz



https://youtu.be/58V1tJhHtBY
https://youtu.be/w1toF_oXbas
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Bodyform -



https://youtu.be/8Q1GVOYIcKc

Now select t
you want to acc

ADD A FRIEND

P> »l o) 044/2:00

Always -



https://youtu.be/cGYMZdqoiGA




5»QUE DEBEN HACER LAS MARCAS EN
CUANTO A CONTENIDO?

« Reconocer el espacio de la mujer en la sociedad, sin caer en
discriminacion positiva entendiendo diferencias de género vy las
particularidades de cada uno.

 No es necesario perder la femeneidad, para tenerlas de nuestro lado.

« Abrir espacios para generar IGUALDAD econdmica y profesional.

Truth About Millenial Women, Truth Central 2015



5»QUE DEBEN HACER LAS MARCAS EN
CUANTO A FORMAZ?

« Acompanar en la autoaceptacion mds alld del look.
* Luchar contra cualqguier fipo de bullying.

« Generar espacios y herramientas para la autoexpresion.

Truth About Millenial Women, Truth Central 2015
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Campofrio -


https://youtu.be/aZSSiYvgxsU
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