MARCAS SOSTENIBLES Y RENTABLES:

Pacto Global Chi
resultados del es

En un seminario virtual fueron
abordados los principales resultados
del estudio que, por tercer ano
consecutivo, publica el ranking que
habla de la valoracion de marcas de
acuerdo a los ODS. Como novedad
de este ano, se incluyo la industria

de la entretencion.

Or tercer ano consecutivo, el

estudio B-Brands midio las

expectativas y percepciones
de los consumidores chilenos
sobre las marcas y su contribucion
a los 17 Objetivos de Desarrollo
Sostenible (ODS). En wvista de los
resultados de la ultima medicion,
Better Brands y Pacto Global Chile
organizaron el webinar “B-Brands
2024: ;Como construir marcas
rentables y sostenibles a la
vez?”, instancia donde se
aiscutieron Ios resuitadgos gel
estudio y se evaluaron las
tendencias futurasen torno a la
sostenibilidad, las marcas vy 1as
empresas

Maria Paz Mandiola, fundadora
de Better Brands, dio inicio al
evento explicando las principales
tendencias de los consumidores
chilenos que arrojo la investigacion
y que aspectos son los mas
valorados en las marcas
“Esta cuarta version del estudio

es importante porque viene a
consolidar un levantamiento que
ya tiene historia suficiente para

dentificar tendencias. El gran
mensaje que nos deja B-Brands

2024 es la robusta consistencia
que vemos en los nuMmeros versus
anos antenores. Los chilenos se
mantienen soldos en sus
demandas frente al impacto de las
empresas al entorno. Esto no es
una moda ni un interés de nicho
esto es un cambio de paradigma
en la forma de hacer negocios que
ha llegado para quedarse ', explico
En tanto, Margarita Ducci
directora ejecutiva de Pacto Globa
hile, presento el estado de
avance de los ODS a nivel global,
enfatizando en la necesidad de
acelerar los esfuerzos para
alcanzar las metas establecidas en
a Agenda 2030 y la gran
relevancia que tiene el sector
privado en el avance de los
objetivos. “Actualmente solo
15% de las metas establecidas en
os Objetivos de Desarrollo
&:oa enible estan encaminadas a
umplidas al ano 2030. Este
estado de avance de los ODS
debe ser tomado como un llamado
) la accion para todas las
organizaciones que tienen la
capacidad de intluir positivamente
en la Agenda 2030. El estudio
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Directora Ejecutiva - Pacto Global Chile

Ignacio idalsoaga
Fundador y Director de BuinZoo

B-Brands 2024 nos demuestra que
as marcas pueden incorporar la
sostenibilidad en el centro de sus
negocios, ser responsables y
rentables al mismo tiempo”,
explhico
El panel de conversacion estuvo

ntegrado, ademas, por lgnacio
Idalsoaga, director de Buin Z0o, y
Ezequiel Monis, gerente de
Marketing y Sustentabilidad en
Natura y Avon Chile. Ambas
empresas obtuvieron valoraciones
muy positivas en el estudio: Buin
Z00 obtuvo el primer lugar en la
ategoria Triple Impacto, que
realiza una evaluacion sobre las
dimensiones Planeta, Personas v
D"GSQE'IJ::L" de la Agenda 2030.
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Ezequiel Monis
Grte. de Marketing y Sostenibilidad - Natura Avon

Por su parte, Natura fue destacada
en la categoria Ranking por
Industria, en donde obtuvo la
primera pcsr“ on en Higiene

I;n*, ) ldalsoaga, director de
Buin Zoo, valoré la realizacion de
estudio: " Estamos muy orgullosos
de haber obtenido el primer lugar
en este estudio. El L“'"”'TI o refleja
30 anos de dedicacion v
compromiso con la _:.cf;-.mwn dad,
que es el nucleo de nuestro
propdsito corporativo. Nos
encontramos en un emocionante
proceso de transformacion de
Zool6gico a bioparque, donde e
triple Impacto sera aun mas
crucial. Creemos que ese es el
camino no solo para nosotros, Sing

La empresa se ha propuesto ambiciosas metas en materia ASG, en linea con los
Objetivos de Desarrollo Sostenible (ODS), considerando aspectos como: reduccion
de emisiones de CO:, uso de energias renovables, eficiencia hidrica, salud mental,

trabajadores locales y liderazgo femenino.

Grupo CAP, el principal
conglomerado minero industnal de
Chile, presento los avances de su
Estrategia 2030, que busca
posicionario como lider en el
mercado global de matenales para
descarbonizacion, a traves de un
portafolio integrado de negocios y e
desarrolio de productos y soluciones
innovadoras

Para Nicolas Burr, gerente genera
del Grupo CAP, "nuestra Es :'—';‘r-'ﬂ g
2030 muestra una J[S Cclara que nos
permitira potenciar las competencias
centrales de nuestras empresas y asi
tomar un rol relevante en el espacio
de los matenales para la
descarbonz fenemos la

L"JI:I-':I’-
oporturnidad de ser lideres en este

espacio, aprovecnando ias sinergias
de un portatolio integrado, que nos

permita abastecer a nuestros
clientes en Chile y el mundo de
INsuUMos clave para la nueva
industnalizacion sostenible”
En su Memornia Integrada 2023

che ;-::.'1 ble en www.cap.cll, CAP

Jue participa en la mineria de
I'.I-,I 0, Siderurga, soluciones ge
acero e infraestructura a través de
diversas filiales en Chile, Peru y
cO el nicio de
operaciones del Deposito de Relaves
Fiitrados (DRF) de la Planta de Pellets
de su filal CMP. en Huasco, con una
tecnologia pionera en el pais que
FJEH"'” una mayor reCircuiacion y
reuso del agua

'“"Hm releva la operacion ge
Planta Magnetita, en la cual se extrae
mineral de hierro J-’:‘F-IT!E los relaves
de cobre (con alto contenido de
hierrol, proven fzrﬂe-: de Minera
Candelana, y que constituye uno de
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La Planta
Desalinizadora
de Aguas CAP,
ubicada en la
Region de
Atacama, una
de las zonas
mas aridas del
planeta,
produjo 7,9
millones de m
de agua
desalinizada el
ano 2023.

UN PROYECTO LIMPIO E INNOVADOR

En marzo de 2024, CAP sellé una asociacion estratégica con
Aclara Resources para desarrollar el primer proyecto en Chile de
tierras raras, elementos indispensables para la electromovilidad,
las energias renovables, y la descarbonizacion del planeta.
Ademas, las dos companias crearon una alianza para producir
ferroaleaciones de alto valor agregado para potenciar la
industrializacion de estas tierras raras en el pais. Con este
proyecto innovador y limpio, CAP avanza en su estrategia de

crecimiento sostenible.

0S mayores proyectos de reciclaje
minero del pais, y u dr- 0S Mas
nportantes an «i-.| wndial, siendo

tambieén un ejempio de economia

00000

circular y operacion sostenible
Durante 2023, Planta Magnetita logré
in 25% adicional de residuos
minerales reutizados en

ano 2UZZ
Ademas, reforza
compromiso con la reduccion de
emisiones, CMP se convirtio et
septiembre en 1a pr
privada del pais en contar con una

comparacion a
nao e

mera minei

tlota de buses 100% electncos, los
cuales son abastecidos por energia
proveniente de fuentes renovables
reduciendo significatvamer
emisiones en sus distintas faenas.
Compania Siderurgica Huachipato
en tanto, destaco con su modelo
“Huachipato Circular”, que va mas
alla 0e la reutihizacion gel acero vy e
scrap minero, enfocandose en 4 de
las 7 R de la circulandad: Redisenar,
Recuperar, Reducir y Reutilizar,
mitigando de esta forma emisiones y

te las

para todas las empresas,
enfocandose en los temas
sociales y medicambientales’

Por su parte, Ezequiel Monis
gerente de Marketing y
Sustentabilidad de Natura y Avon
Chile, explicd que desde la
compania valoran ' acrwt ibucion
del estudio B-Brands a
comprension del sen TI de los
consumidores frente al impacto de
las marcas en el entorno. Los
resultados di;‘t‘l‘-‘--” aatos valiosos
de incorporar en cada una de
nuestras estrategias, como
marcas que apuntamaos a integrar
la sostenibilidad en cada eslabon
de nuestro negocio. Es crucial que
COMO empresas nos
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EL MERCURIO

le y Better Brands presentan
tudio B-B

Los principales
resultados del
estudio fueron
abordados en
un Seminario
virtual.

comprometamos a iIr aun mas alla
de la sostenibiidad. Que nuestros
Drocesos, creencias y capacidad
gde Impacto positivo evolucionen
hacia la regeneracion. Es un pasc
0Dligado para hacer ge este
mundo un lugar mejor y mas

usto * '

Finalmente, los panelistas
abordaron |as proyecciones y
desafios que tenen las empresas
para promover la sostenibiidad
jentro de sus organizaciones y la
necesidad de acelerar los
esfuerzos en todas las
dmensiones de l0s negocios para
dar cumplimiento a los 17 ODS de
a Agenda 2030 de Naciones
Unicas

Grupo CAP presento avances en su Estrategia 2030, con foco
en la produccion de materiales criticos para la descarbonizacion

Orras de .fas metas al .?030 es mejorar la eﬁc:enc:a y reducrr
el consumo de agua, aumentar la cantidad de mujeres en
cargos directivos, fomentar el empleo local y promover el
cuidado de la salud mental.

aportando a la carbono neutraldad
Por su parte, Aguas CA
empresa que acaba de cumphr 10
anos gde operaciones en Atacama—
nici0 su plan de descarbonizacion a
traves del termino anticipado de un
yntrato ge er i_-!(J|,: CON ung
termoeléctnca. Asimismo, proyecta
aumentar en un tercio su capacidad
de desalacon en el corto plazo y
duphcar la capacidad real en e
mediano y largo plazo
Cintac, en tanto, avanzo en su

estrategia de gesarrolio ge

soluciones industnalizadas y

matenales sostenibles para enfrentar

el déhcit habitacional en Chile v Peru
]

En el penodo, Grupo CAP fue
reconocido como la tercera compania
mas sostenible del mundo en su

sector por el indice globa [L.. Jones
Sustainability Index (DJSI) y

ncluida en el S&P Globa
Sustainability ‘fea'::n:u.r.- 2';12.:

"Estos avances eflejo de
compromiso del G "H con L
desarrollo sostenible Segu-wm
trabajando en propuestas

nnovadoras en temas ASG que

nos convierten en pioneros de
nuestra industna. Como parte de
2030, estamos
dando nuevos pasos p
géeres eén ia proguccion ge
matenales criticos para la
jescarbomizacion. Esto nos desafia
y entusiasma a sequir
protundizando en este camino
nacia un crecimiento sostenible
mpactanao positivamente en
nuestras comunidages, en Chile v
el mundo, alineados a nuestro
compromiso con los Objetivos de
Desarrollo Sostenible”, dijo Jorg
Lagos, gerente de AACC y
Sostenibihdad del Grupo CAP
Entre las metas de la compania al
2030 se encuentran reducir entre

p oo el g i
uestira cstrategia

ara sefl

24% y 30% las emisiones de CO:z en
Alcance 1y 2 y el 100% de uso de

gnergias renovables en todos los
nuevos proyectos, desde 2030. A
2510 Se suma mejorar ia F';I'IE"‘lCiH 'y
educir el consumo de agua
aumentar la cantidad ge m
cargos directivos, fomentar e
empleo Iocal y promover el cuidago
de la salud menta
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